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Nach der digitalen Wende haben sich nicht nur die
Bedingungen der Produktion von Literatur grund-
legend verdndert, sondern auch die Maéglichkeiten
der Distribution, Rezeption und Vermarktung von
Literatur sind nicht mehr dieselben. Neue Kandle und
neue Formate, UGber die Literatur bereitgestellt, be-
worben und konsumiert wird, mischen derzeit das
literarische Feld auf. Was verkauflich ist, entscheidet
sich so immer haufiger noch vor der Publikation in
einem Verlag. Dabei fallen die Mechanismen der Se-
lektion einem Online-Lesepublikum zu, das UGber
Trends, Themen, Genres und Stile auf den unter-
schiedlichsten Plattformen mitentscheidet.

Titel von etablierten Autor:innen sind fir die Verlage
so ldngst kein Selbstlaufer mehr. Entsprechende
Selbstvermarktungs- und -inszenierungsstrategien in
den Sozialen Medien stellen inzwischen einen zen-
tralen Faktor beim Verkauf von Literatur dar.

Wahrend die Literaturwissenschaft noch an den
entsprechenden methodischen Zugriffen laboriert,
drangen sich unentwegt neue Fragen auf: Welche
Konsequenzen ergeben sich fur professionelle Au-
tor:innen? Was bedeutet es heute zu schreiben, wenn
prinzipiell jede:r veroffentlichen kann? Wie sieht die
professionelle Redaktion und Betreuung in den Ver-
lagen aus? Unter welchen Kriterien findet die
Auswahl zur Publikation statt? Werden Lektor:innen
notwendig zu Marketingexpert:innen? Welche Macht
kommt den neuen divergenten Publika zu?

In unserem vierten literatur | saloon wollen wir die
Herausforderungen fir die Literatur der Gegenwart
unter postdigitalen Bedingungen mit Autor:innen und
Leser:innen, Literarurschaffenden und -wissenschaft-

ler:innen diskutieren.




